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Specyfikacja zlecenia Blachy-powlekane.pl 

1. Projekt graficzny strony  

Projekt graficzny strony blachy-powlekane.pl został wykonany 

w branżowej kolorystyce z elementami metalicznymi, 

nawiązując do tematyki. Grafikę zaprojektowano zgodnie z 

najnowszymi standardami w grafice użytkowej, dostosowując 

ja do użyteczności dla osób przeglądających. Intuicyjne Menu 

stanowi obszar łatwej nawigacji i poruszania się po 

poszczególnych zakładkach witryny. 

2. Indeksowanie w wyszukiwarkach (Case study: Google) 

Niespełna 12 godzin po zaimplementowaniu domeny pod stronę internetową Google Analytics 

poprawnie zaindeksowało niniejszą stronę. Blachy powlekane zostały zbadane pod kątem 

wydajności, złośliwego oprogramowania, zgodnością treści ze standardami sieciowym i prawem 

polskim (etykieta). Wyniki zaprezentowano poniżej w postaci zrzutów ekranu.  
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3. Analiza słów kluczowych i wdrożenie ich do wyników organicznych1 wyszukiwarki 

Tematyka blach powlekanych jest obsadzona stosunkowo mocno w pozycjach wyszukiwania. 

Największymi konkurentami do prymu w wynikach organicznych są strony:  

 www.cylex.pl 

 www.budmax-metal.com.pl 

 www.ruukki.com 

 www.steelprofil.eu 

Słowa kluczowe ustalone to: blachy powlekane, Ral, plastizol, fiola PCV, akryl i wszystkie 

wariacje niniejszych fraz (np. blachy powlekane ral, czy pokrywanie plastizolem) 

Spodziewany rozkład ważności fraz przedstawiono na wykresie nr 1.  

 

W związku z powyższym, że blachy powlekane są  frazą najważniejszą, znajdują się one zarówno 

w nazwie domeny, jak i nazwie strony. Pozostałe słowa kluczowe umieszczone są po myślniku, 

będąc hierarchicznie wyszczególnione zgodnie ze spodziewaną frekwencją wyszukiwanych  fraz.  

4. Założenia pozycjonowania 

Strategię pozycjonowania oparto na założeniach Long Tail2. Badania statystyczne, 

przeprowadzone na populacji blisko 1,5 miliona zapytań, przez niezależne konsorcjum 

SeoMoz.org wskazują, że:  

                                                           
1
  Wyniki organiczne – wyświetlenia wyszukiwarki google po wpisaniu odpowiednich haseł w wyszukiwarce 

2
 Long Tail – ang. Długi ogon. Jest to tendencja wyszukiwao kilku fraz na raz przez użytkowników. Np. 
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Zdecydowanie najczęściej użytkownicy wpisują do okna przeglądarek więcej niż jedno słowo. 

Optimum w tym zakresie są 3 słowa, stad tez decyzja o pozycjonowaniu fraz składających się z 3 

słów kluczowych. Tendencja wskazań zawartych na powyższym wykresie wskazuje, że trend 

zdecydowanie pnie się w coraz większej ilości wyszukiwanych słów kluczowych na raz. Jest to 

sprecyzowaniem zapytania, stąd wyniki organiczne wyświetlone będą w mniejszej ilości, 

aczkolwiek będą bardziej dopasowane merytorycznie.  

Schemat myślowy statystycznej osoby zainteresowanej tematem szukającej pozycji o blachach 

powlekanych w Internecie: 
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Analizując zawarte na 

powyższym schemacie dane, 

należy wskazać, że strategie 

pozycjonowania skupia się na 

wartościach multiplikujących 

ilości słów kluczowych. Strona 

blachy-powlekane.pl kładzie 

nacisk na informowanie, stąd dostosowano ją do wyszukiwarek dla osób znających merytorykę i 

nomenklaturę. Statystyczny użytkownik Internetu nie będzie zainteresowany szukaniem 

informacji odnośnie blach powlekanych, a  jedynie osoby znające zagadnienia, stąd też ich 

zapytania wpisywane w okno wyszukiwarki będą sprecyzowane. 

Potwierdzeniem słów jest wyciąg szukanych fraz, z których użytkownicy trafiali na blachy-

powlekane.pl 

5. Rezultat pozycjonowania 

Strona zostaje poddawana ciągłym modyfikacjom, oraz zabiegom dzięki którym lansuje się coraz 

mocniej w wyszukiwarkach i zwiększa swoja pozycje na poszczególnych wynikach 

organicznych.  Na dzień dzisiejszy większość wariantów stawia blachy powlekane na 1szym 

miejscu bądź wśród TOP 5 wyników spośród każdej wariacji zapytań składających się ze słów 

kluczowych. Przy okazji zająłem się także stroną RAMM, która również plasuje się wysoko (na 

4tym miejscu na poniższym rysunku) 

 Dla zapytania „Blachy powlekane RAL” 
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 Dla zapytania „powlekanie plastizolem” 

 

 Dla zapytania „blachy powlekane akryl” 

 

 Dla zapytania „blachy folia PCV” 
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Powyższe przykłady zestawiłem w charakterze poglądowym. Niemalże każda kombinacja 

słów tematycznych wpisanych w wyszukiwarkę skieruje potencjalnego zainteresowanego 

na stronę blachy-powlekane.pl 

6. Wykorzystane techniki pozycjonerskie 

Podczas pozycjonowania strony nie zostały wykorzystywane żadne czarne, tudzież 

niedozwolone techniki. Nie korzystałem z pomocy osób trzecich, oraz generatorów treści, 

ani również dodawarek do katalogów. Wszystko zostało wykonane w oparciu o dozwolone 

techniki Google, własna wiedzę i doświadczenie. 

 

 


